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INTRODUCAO

Este € o relatério geral da pesquisa “Midia e Politica - Pesquisa
sobre habitos de informacao dos Deputados Federais”, edi¢do 2009. Ela
revela dados acerca do uso que os deputados fazem de diferentes meios de
comunicagdo e suas avaliagdes diante dos seguintes temas: a credibilidade
da midia, a influéncia da midia em decisdes legislativas, os desempenhos do
Governo Federal e do presidente Luiz Inacio Lula da Silva e a importancia e
imagem dos ministros de Estado.

Entre dezembro de 2008 e janeiro de 2009, o Instituto FSB Pesquisa
entrevistou 235 deputados federais, ou 46% do total de integrantes da Casa.
Foram entrevistados deputados de todas as unidades da Federacdo e de 18
dos 19 partidos politicos com representagdo na Camara.

A pesquisa aponta dados interessantes e relevantes para o
conhecimento das relagdes entre a midia e o Congresso, duas das mais
importantes instituicoes de qualquer democracia. Entre os resultados,
resumidos nos graficos das paginas seguintes e numa sintese ao final deste
relatorio, é notével o fato de que, apesar do avango das novas tecnologias, 0s
jornais impressos continuam tendo um lugar muito relevante no processo de
informacdo e de formacgao de opinides dos deputados federais. Os jornais
mantém-se como espaco de debate, reflexdes e anédlises que ajudam a
construir a agenda do Congresso e a agenda do Pafs.

Além disso, é notével o fato de que quase um terco dos deputados
federais entrevistados tenha reconhecido que a midia exerce uma grande
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influéncia sobre suas decisoes. Esse € um dado que merece reflexdo de toda
a sociedade e, em particular, da prépria imprensa.

A margem de erro da pesquisa € de 4,7 pontos percentuais, num
intervalo de confianca de 95%. Este relatério apresenta dados técnicos da
pesquisa e uma descricdo geral dos resultados. A eles ndo foi aplicada
nenhuma ponderacdo que corrigisse caracteristicas da amostra (género,
partido, regido), pois ndo foram encontradas diferencas significativas entre os
resultados originais e os resultados ponderados.

Este trabalho foi realizado pelo Instituto FSB Pesquisa, empresa
especializada em pesquisas de opinido, analise de midia e métrica de
resultados em comunicagao.

Boa Leitural
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1.1 Distribui¢do dos entrevistados, por género

100% o
We 919
80%
60%
40%
20%
0

6% 9%

0%
Masculino Feminino
% Amostra % Camara

Género Entrevistados (N) %Amostra Deputados (N)  %Céamara
Masculino 221 94% 468 91%
Feminino 14 6% 45 9%
Total 235 100% 513 100%

Midia e Politica | 2009 I




R FSBPESQUISA N

1.2 Distribui¢do dos entrevistados por partido
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1.3 Distribuigdo dos entrevistados por Unidade da Federagao
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1.4 Distribuicdo dos entrevistados por Regido

oL

Sul 15%
14%
0
Sudeste 35%
37%
(0)
Centro-Oeste 8%
9%
0,
Nordeste 29%
29%
Norte 13%
1%
0% 10% 20% 30% 40% 50%
% Camara % Amostra

Entrevistados (N) % Amostra Deputados (N) % Camara
Norte 27 1% 65 13%
Nordeste 67 29% 151 29%
Centro-Oeste 20 9% M 8%
Sudeste 87 37% 179 35%
Sul 34 14% 77 15%
Brasil 235 100% 513 100%
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2.1 Qual é sua principal fonte de informagao?

100%
70%
65%
50%
17%
13% 12% 13%
3% 2% 0% 1% 2% 2%
0%
Jornais Internet Telejornais Radio Revistas Outros
2008 = 2009
Jornais Internet  Telejornais Ré&dio  Revistas  Outros T(?,/tjl T(ONK)”
0
2008 (%) 70 13 12 3 0 2 100 244
2009 (%) 65 17 13 2 1 2 100 235
Variacao
(pontos -5 4 1 1 1 0
percentuais)
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2.1.1 Crescimento da internet e queda dos jornais acentuam-se entre 0s mais jovens

100%
50%
0%
até 1947 1948-1955 1956-1962 1963 em diante
Ano de nascimento do deputado entrevistado
= = Jornais 2008 == Jornais 2009 Internet 2008 Internet 2009
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2.2 Qual a segunda principal fonte de informagao?

50%
42%
37%
26%
25% 22% 21%
(o)
13% 1% "
7% ° 1%
3%
° 0%
0%
. Radio
Jornais Internet Revistas Outros
Telejornais
2008 m 2009
Telejornais  Jornais  Internet  Ré&dio  Revistas  Outros T(?,}E;I T(ONt?|
0
2008 (%) 42 22 13 " 9 3 100 244
2009 (%) 37 26 21 7 7 0 100 235
Variacgao
(pontos -5 4 8 -4 -2 -3
percentuais)
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2.3 Os veiculos mais usados (soma da 1% e 2% fontes de informagéo)

100% 2% 919,
549
50% & 49%
’ 38%
26%
4% . 0
9% 9% 8% 5% o,
0%
. Radio
Jornais Internet Revistas Qutros
Telejornais
2008 m 2009
Jornais  Telejornais  Internet  Ré&dio  Revistas  Outros T(‘j/t?' T(ONK)”
(]
2008 (%) 92 54 26 14 9 5 200% 244
2009 (%) 91 49 38 9 8 2 200% 235
Variacao
(pontos -1 -5 12 -5 -1 -3
percentuais)
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2.4 Quais sdo os jornais de sua preferéncia? (Até 3 opgoes)

100%
84%
77%
64%
00, 49% 49%
’ B .
0 29% 32 /0 280/0
12% 10%
0%
FolhadeS. 0Globo OEstadode Correio Valor QOutros
Paulo S.Paulo  Braziliense Econdmico  jornais
2008 m 2009

Variagdo (pontos

2008 (%) 2009 (%) sercentuais)

Folha de S. Paulo 84% 77% -8

0 Globo 49% 38% -1

0 Estado de S. Paulo 33% 29% -3
Correio Braziliense 32% 28% -4
Valor Econdmico 12% 10% -2
Outros jornais 64% 49% -15
Total (%) 300% 300%

Total (N) 244 235
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2.5 Quais sdo os telejornais de sua preferéncia? (Até 3 opgdes)

70% 0
60% 579%
40%
o 31% o
35% 27% ) 30% 26%
21% 22% 21% 20% 21%
0, 0, 110/0
9% 6o 9%
0%
Jornal  Jornalda Jornaldas Jornalda Jornalda BomDia Jornaldo  Outros
Nacional Globo Dez Band Record Brasil SBT
2008 m 2009
2008 (%) 2009 (%) Variagao fpontos
percentuais)

Jornal Nacional 60% 57% -3
Jornal da Globo 40% 31% 9
Jornal das Dez 27% 21% -6
Jornal da Band 22% 21% 1
Jornal da Record 30% 20% -10
Bom Dia Brasil 21% 9% -12
Jornal do SBT 6% 9% 3
QOutros Telejornais 11% 26% 15
Nao sabe / Nado 839% 107% 2
respondeu
Total (%) 300% 300%
Total (N) 244 235
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2.6 Quais sdo os sites e blogs de sua preferéncia? (Até 3 opgdes)

60% 53%
40%
0 25%
23% 20% 20%
20% 15% .
g9 2P 10% 1% g
500 0,
h 3% gy,
0%
uoL Blog do G1 Terra Blog do iG QOutros
Noblat Josias
2008 m 2009
2008 (%) 2009 (%) Variagao fpontos
percentuais)
uoL 23% 20% -3
Blog do Noblat 25% 15% -10
@G1 9% 12% 3
Terra 10% 11% 1
Blog do Josias 9% 5% -4
iG 3% 1% -2
Qutros 20% 53% 33
Néo sabe/Ndo 159% 178% 19
respondeu
Total (%) 300% 300%
Total (N) 244 235 -
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2.7 Quais sdo as revistas de sua preferéncia? (Até 3 opgdes)

100%
78%
73%
57%
50% 43% 419
ik 36%
25% 23%
7% 7% 9% g9,
0%
Veja Istoé Epoca  CartaCapital  Exame Qutras
2008 m 2009
2008 (%) 2009 (%) UEITEISEOETErS

percentuars)
Veja 78% 73% -5
Istoé 57% 43% -14
Epoca 41% 36% -5
Carta Capital 25% 23% 2
Exame 7% 7% 0
Qutras 9 % 6% 3
Ndo sabe/Nao 83% 113% 30

respondeu

Total (%) 300% 300% -
Total (N) 244 235 -
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2.8 Quais sdo as radios de sua preferéncia? (Até 3 opgdes)

0% 4%
53%

50%
40%
35%
20%
0% 16% 16%
% 10% % o
9% 9% 5% 6% 19, -
0%
CBN Qutras
Camara Nacional
Jovem Par )
Bandnews Bandeiran
2008 = 2009
2008 (%) 2009 (%) Variagao pontos
percentuais)

CBN 64% 53% -1
Bandnews FM 20% 16% -4
Jovem Pan 9% 10% 1
Camara 16% 9% -7
Bandeirantes 5% 6% 1
Nacional 4% 3% -1
Qutras 50% 40% -10
Nao sabe/Ndo 133% 164% 31
respondeu
Total (%) 300% 300% -
Total (N) 244 235 -
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2.9 0(a) Sr.(Sra.) tem o hébito de ler o{a) colunista...? (Porcentagens de
respostas "sim")

37%
Miriam Leitdo
63%
43%
Dora Kramer
61%
. 28%
Eliane Cantanhéde
56%
. 34%
Claudio Humberto
50%
37%
Renata Lo Prete
49%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
2008 m 2009
2008 (%) 2009 (%)  Varliacao fonts
percentuars)
Miriam Leitdo 37% 63% 26
Dora Kramer 43% 61% 18
Eliane Cantanhéde 28% 56% 28
Cladudio Humberto 34% 50% 16
Renata Lo Prete 37% 49% 12
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2.10 - Na sua opinido, que credibilidade tém os seguintes jornais?
(Utilizando uma escala de 0 a 10, em que 0 significa “nenhuma credibilidade” e 10
significa “total credibilidade”)

Valor Econdmico 75
75
Gazeta Mercantil 73
7.2
Folha de S. Paulo 6.9
7.2
0 Estado de S. Paulo 6,7
7.0
0 Globo 6.3
6,5
0 2 4 6 8 10
2008 m 2009
2008 2009 Variagao
Valor Econdmico 75 75 0
Gazeta Mercantil 73 7.2 01
Folha de S. Paulo 6.9 7.9 03
0 Estado de S. Paulo 6,7 7.0 03
0 Globo 6.3 65 02
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2.11 - Qual é a importancia da midia nas suas decisdes e votos?
(Utilizando uma escala de 0 a 10, em que 0 significa "nenhuma importancia” e 10
significa "maxima importancia”)

30%
22% 22%
N
I\
15% Iy / \\ 13%
l o) 1 0/0
\ 7% ’ \9ﬁ - - J\
\ / \ 6% \
0 , '
Voo 5% > \ 3%
\, ~ 2%
0%

- —= 2008 2009

2008 2009

Média 47 45
Desvio - Padrdo 2,8 3,0
Total (N) 244 235
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3.1 De zero a dez, que nota ofa) Sr.(Sra.) da para o Governo do Presidente Lula?

10,0
86

82

8,0 1,7
7.1 " 74
' 7 7

N NGy i . 69 L ___. 7

S REpeE b - . 6,6
6,0
4,0
20
0,0

PT PP-PTB-PR  PDT-PSB-PCdoB Outros PMDB DEM PSDB
2008 mesm 2009 - — Media08 - — Média09
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3.2 De zero a dez, que nota o(a) Sr.(Sra.) d4 para a atuacdo pessoal do Presidente Lula?

10
9,2
8,7 87
8
8 __Lo___ 78
- __ 7.4
6
5,4
4
2
0
PT PP-PTB-PR  PDT-PSB-PCdoB Qutros PMDB DEM PSDB

2008 mmmm 2009 - - Média08 - - Média09
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3.3 Qual é ofa) Ministro(a) mais importante do Governo, na sua opiniao?

60%
47%
40%
36%
20%
12%
g . commme o em—— cee— -— N
'*‘:----------------‘:*:
0% 2%
Dez/2008 Dez/2009
—&— Dilma Rousseff Henrique Meirelles Guido Mantega
—x + José Micio = <¥== Fernando Haddad
. Variagao
Ministro (em pontos
percentuars)
Dilma Rousseff 47% 36% -1
Henrique Meirelles 2% 12% 10
Guido Mantega 1% 9% -2
José Micio 7% 9% 2
Fernando Haddad 5% 6% 1
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3.4 Qual é o(a) Ministro(a) com melhor imagem perante a opinido puablica, na sua

opiniao?
30%
20% ) 70%
18% &=
15% 16%
13%
0,
10% 9%
5%
3%._.—-_——:-—!-—“—-:-'.4%
0% 1% WP
Dez/2008 Dez/2009
—¢— Dilma Rousseff Patrus Ananias Fernando Haddad
— - Guido Mantega =B~ Henrique Meirelles

. Variagdo
Ministro (em pontos
percentuais)
Dilma Rousseff 18% 20% 2
Patrus Ananias 15% 9% -6
Fernando Haddad 13% 16% 3
Guido Mantega 3% 4% 1
Henrique Meirelles 1% 5% 4

I Midia e Politica /| 2009




CONCLUSOES




R FSBPESQUIS —

Os hébitos de consumo de noticias mapeados por esta pesquisa indicam
que os deputados federais ainda se apoiam mais nos jornais do que na internet e em
outros meios de comunicacdo ao se informarem.

Apesar da crescente difusdo de sites e blogs observada nos Gltimos anos —
com a consolidacdo de péginas eletronicas de jornalistas prestigiados pela atuagao
na cobertura do campo politico —, 0 jornalismo impresso aparece como a modalidade
de imprensa mais consumida pelos parlamentares da amostra.

A credibilidade associada pelos parlamentares a veiculos impressos pode
ser apontada como fator importante para explicar a preferéncia por essa modalidade
mididtica. Na comparacdo dos dados de 2009 com os de 2008, permanecem
praticamente inalterados os graus de credibilidade que os pesquisados associam aos
cinco jornais avaliados por esse critério — Folha de S. Paulo, O Globo, O Estado de S.
Paulo, Valor Econdmico e Gazeta Mercantil. As notas dadas nesse quesito, numa
escala de zero a dez, tiveram variagdo maxima de 0,3 ponto percentual entre uma
pesquisa e a outra. Uma diferenca desprezivel.

A posicdo de prestigio usufruida por jornais tradicionais ndo se reproduz em
outra modalidade impressa, a das revistas. Elas sdo superadas por jornais, internet,
telejornais e radio como principal fonte de informacdo. Observe-se, porém, que
nenhuma dessas Gltimas modalidades deixa de ter contetdo atualizado diariamente,
ao contrario do que ocorre com as versdes impressas das revistas (cujas atualizacdes
ocorrem apenas em suas edicoes eletronicas). Pesquisa recente nos Estados Unidos
aponta dificuldades enfrentadas pelos semanérios daquele pais no tocante aos
nimeros de leitores e atribui o problema a periodicidade esparsa, em plena era da
noticia em tempo real.

Nenhuma revista apresentou aumento significativo no grau de preferéncia
que os deputados atribuem as principais publicacdes semanais.
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Voltando a internet, a principal mudanca registrada na comparagdao dos
dados das duas pesquisas (2008 e 2009) é que a atencdo a essa modalidade de midia
estd menos concentrada.

No primeiro levantamento (2008), apenas 20% das respostas sobre sites e
blogs da preferéncia do entrevistado ndo se referiam a um dos seis veiculos mais
citados (Blog do Noblat, Uol, Terra, Blog do Josias, G1 e iG). O percentual sobe para
53% na nova pesquisa, indicando que a atencdo dos parlamentares volta-se a um
ndmero mais amplo de sites e blogs. Lembramos que cada deputado pdde apresentar
até trés opcOes de resposta nesse item da entrevista.

Os cinco colunistas de jornal mais mencionados como integrantes dos
habitos de leituras dos deputados registram indices sensivelmente melhores em
2009 na comparacao com 2008. Os nomes desse grupo que obtiveram melhores
evolugdes nos seus indices sdo Eliane Cantanhéde (Folha de S. Paulo) e Miriam
Leitdo (O Globo): ambas tiveram mais de 26 pontos percentuais de acréscimo nas
citagOes recebidas por deputados. Das duas jornalistas mencionadas, Miriam Leitdo
€ a que apresenta maior grau de exposicao, por ocupar espacgos em jornal impresso,
internet, radio e telejornais de TV aberta e fechada, sempre em veiculos lideres de
mercado.

Quanto a influéncia que a midia exerce nas decisdes dos deputados, vimos
que quase um terco dos pesquisados admite ser grande essa influéncia. Além disso,
sdo notaveis as semelhancas nos ndmeros registrados por esse quesito na
comparacao das duas edicdes da pesquisa.

Ou seja, a persisténcia dos jornais impressos no topo da preferéncia dos
deputados, a distribuicdo do interesse deles por uma variedade maior de sites e
blogs e o aumento da atencdo dirigida aos colunistas mais lidos configuram os
principais resultados desta pesquisa, na comparacdo com os dados apurados em
2008.
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